
Plastics Intelligence Monthly:   1   

ฉบบัท่ี 7 กรกฎาคม 2569 

“พลาสติกจีน อุปทานล้น ผลกระทบต่ออุตสาหกรรมพลาสติกไทย” 

เรียบเรียงโดย ศูนย์ข้อมูลและวิจัยอุตสาหกรรมพลาสติก สถาบันพลาสติก   

 ในช่วงหลายปีที่ผ่านมา อุตสาหกรรมปิโตรเคมีและ
พลาสติกของจีนมีการขยายตัวอย่างรวดเร็ว จนก้าวขึ้นเป็นทั้ง
ผู้ผลิต ผู้บริโภค และผู้ส่งออกผลิตภัณฑ์ปิโตรเคมีรายใหญ่ 
การ เติ บ โตดั งกล่ าว เป็นผลจากการด า เนินน โยบาย
อุตสาหกรรมของรัฐบาลจีนที่ มุ่ ง พัฒนาฐานการผลิต
ภายในประเทศ ลดการพ่ึงพาการน าเข้า และยกระดับขีด
ความสามารถในการแข่งขันของภาคการผลิต  ส่งผลให้ก าลัง
การผลิตเพ่ิมขึ้นอย่างต่อเนื่อง  อย่างไรก็ตาม การขยายก าลัง
การผลิตเกิดขึ้นในช่วงที่เศรษฐกิจจีนเริ่มชะลอตัว จากปัจจัย
หลายประการ ได้แก่ การชะลอตัวของภาคอสังหาริมทรัพย์ 
การฟ้ืนตัวของการบริโภคภายในประเทศที่เป็นไปอย่างค่อย
เป็นค่อยไป และการปรับโครงสร้างเศรษฐกิจของจีนไปสู่ภาค
บริการมากขึ้น 

  สถานการณ์ดังกล่าวน าไปสู่ภาวะก าลังการผลิต
ส่วนเกิน ซึ่งหมายถึงสถานการณ์ที่ก าลังการผลิตสูงกว่าความ
ต้องการใช้จริงของตลาด ส่งผลให้ผู้ผลิตต้องแข่งขันด้านราคา
ภายในประเทศอย่างรุนแรง การลดหรือหยุดก าลังการผลิต
ย่อมส่งผลกระทบต่อผลต่อการลงทุนและประสิทธิภาพของ
โรงงาน ผู้ประกอบการจ านวนมากจึงเลือกที่จะรักษาระดับ
การเดินเครื่องจักรและระบายผลผลิตส่วนเกินผ่านการ
ส่งออก แม้ว่าจะต้องจ าหน่ายสินค้าในราคาท่ีต่ าลงก็ตาม  

 นอกจากปัจจัยด้านก าลังการผลิตแล้ว นโยบาย
ภาครัฐยังเป็นอีกปัจจัยส าคัญที่สนับสนุนให้ผู้ผลิตจีนสามารถ
รักษาระดับการผลิตได้ แม้จะเผชิญภาวะการแข่งขันด้านราคา
ที่รุนแรง รัฐบาลจีนให้การสนับสนุนอุตสาหกรรมปิโตรเคมีใน
หลายรูปแบบ ทั้งการส่งเสริมการลงทุน การพัฒนาโครงสร้าง
พ้ืนฐาน การสนับสนุนแหล่งเงินทุน และการพัฒนานิคม
อุตสาหกรรมขนาดใหญ่  ส่ งผลให้ต้นทุนการผลิตของ
ผู้ประกอบการอยู่ในระดับที่สามารถแข่งขันได้  

รูปที่ 1 มูลค่าส่งออกสินค้าพลาสติกของจีน  
(พิกัดศุลกากร 39) 
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 ในอีกด้านหนึ่ง สภาพแวดล้อมทางการค้าระหว่าง
ประเทศ โดยเฉพาะความขัดแย้ งทางการค้าระหว่ าง
สหรัฐอเมริกาและจีน ซึ่งได้กลายเป็นปัจจัยที่ท าให้การส่งออก
ของจีนเปลี่ยนทิศทาง ส่งผลให้จีนกระจายตลาดไปยังภูมิภาค
อ่ืนเพ่ือลดผลกระทบจากข้อจ ากัดทางการค้า โดยประเทศใน
เอเชียตะวันออกเฉียงใต้ซึ่งมีการขยายตัวของภาคการผลิตและ
มีความเชื่อมโยงกับจีนทั้งด้านการค้าและการลงทุน จึง
กลายเป็นตลาดเป้าหมายส าคัญ ส่งผลให้สินค้าพลาสติกจาก
จีนเข้าสู่ตลาดอาเซียนเพ่ิมขึ้น และท าให้การแข่งขันในภูมิภาค
รุนแรงขึ้น โดยเฉพาะด้านราคา ซึ่งประเทศไทยเป็นหนึ่งใน
ตลาดที่ได้รับผลกระทบจากแนวโน้มดังกล่าว  

รูปที่ 3 มูลค่าการส่งออกพลาสติกจากจีนไปยังประเทศ
อาเซียน 5 อันดับแรก ปี 2016–2025  
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 จากการเปรียบเทียบการส่งออกพลาสติกของจีนไป
ยังประเทศอาเซียน 5 อันดับแรก พบว่าเวียดนามมีอัตราการ
เติบโตสูงที่สุด โดยมี CAGR ร้อยละ 18.58 ต่อปี มูลค่าเพ่ิมขึ้น
จากประมาณ 2,015 ล้านดอลลาร์สหรัฐในปี 2016 เป็น
ประมาณ 9,345 ล้านดอลลาร์สหรัฐในปี 2025 รองลงมาคือ
อินโดนีเซีย ซึ่งมี CAGR ร้อยละ 16.05 ต่อปี ขณะที่ประเทศ
ไทยมี CAGR ร้อยละ 14.28 ต่อปี ส่วนมาเลเซียมีอัตราการ
เติบโตต่ าที่สุดในกลุ่มที่ร้อยละ 10.63 ต่อปี และเป็นประเทศ
เดียวที่มูลค่าการส่งออกจากจีนลดลงในปี 2025 ส าหรับ
ฟิลิปปินส์ แม้มีมูลค่าการน าเข้าต่ าที่สุดในกลุ่ม แต่ยังคงขยาย
ตัวอย่างต่อเนื่อง โดยมี CAGR ร้อยละ 11.09 ต่อปี  

 

 การขยายตัวของการส่งออกพลาสติกของจีนสู่ตลาดโลก
สะท้อนให้เห็นถึงศักยภาพการผลิตและความสามารถในการ
แข่งขันของอุตสาหกรรมพลาสติกจีน จากรูปที่ 1 มูลค่าการ
ส่งออกสินค้าพลาสติกจากจีนเพ่ิมขึ้นอย่างต่อเนื่องตลอดช่วงปี 
2016–2025 โดยในปี 2016 จีนส่งออกสินค้าพลาสติกคิดเป็น
มูลค่าประมาณ 65,025 ล้านดอลลาร์สหรัฐ ก่อนจะเพ่ิมขึ้นเป็น
ประมาณ 142,011 ล้านดอลลาร์สหรัฐในปี 2025 หรือเพ่ิมขึ้น
ประมาณ 2.2 เท่าภายในระยะเวลา 10 ปี เมื่อพิจารณาแนวโน้ม
รายปี  พบว่า ในช่วงปี  2020–2022 การส่งออกผลิตภัณฑ์
พลาสติกของจีนมีการเพ่ิมขึ้นอย่างรวดเร็วเมื่อเทียบกับช่วงก่อน
หน้า ซึ่งสอดคล้องกับช่วงเวลาที่โครงการลงทุนด้าน  ปิโตรเคมี
ขนาดใหญ่เริ่มผลิตเชิงพาณิชย์ ส่งผลให้ก าลังการผลิตวัตถุดิบปิ
โตรเคมีและพลาสติกของจีนเพ่ิมขึ้น และเอ้ือต่อการขยายตัวของ
การส่งออก  

รูปที่ 2 มูลค่าส่งออกสินค้าพลาสติกของจีนแบ่งตามกลุ่มสินค้า 
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 เมื่อวิ เคราะห์ในระดับรายกลุ่มผลิตภัณฑ์ในรูปที่  2      
จะเห็นได้ว่าการเติบโตของการส่งออกพลาสติกของจีนมีความ
แตกต่างกันในแต่ละกลุ่มสินค้า โดยกลุ่มเม็ดพลาสติก (HS 3901
–3915) มีอัตราการเติบโต (CAGR) สูงถึงประมาณร้อยละ 13.61 
ต่อปี ซึ่งสูงกว่ากลุ่มผลิตภัณฑ์พลาสติกปลายน้ า (HS 3916–
3926) ที่มีอัตราการเติบโต (CAGR) ประมาณร้อยละ 7.76 ต่อปี 
ความแตกต่างดังกล่าวสะท้อนให้เห็นว่า การขยายตัวของ
อุตสาหกรรมพลาสติกจีนไม่ได้จ ากัดอยู่เพียงการเพ่ิมขึ้นของการ
ส่งออกผลิตภัณฑ์พลาสติกส าเร็จรูป แต่ยังครอบคลุมถึงการ
ขยายตัวของการส่งออกวัตถุดิบและเม็ดพลาสติก  
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 ภายใต้สถานการณ์ดังกล่าว ประเทศไทยมีแนวโน้ม
ได้รับผลกระทบโดยตรง เนื่องจากเป็นหนึ่งในประเทศที่มี
อุตสาหกรรมปิโตรเคมีและพลาสติกขนาดใหญ่ในอาเซียน 
ครอบคลุมตั้งแต่การผลิตเม็ดพลาสติกไปจนถึงการแปรรูปเป็น
ผลิตภัณฑ์ปลายน้ า  เช่น บรรจุภัณฑ์  ชิ้นส่วนยานยนต์ 
เครื่องใช้ไฟฟ้า เครื่องมือแพทย์ และสินค้าอุปโภคบริโภค ท า
ให้แรงกดดันเกิดขึ้นตลอดห่วงโซ่อุปทาน โดยผู้ผลิตเม็ด
พลาสติกไทยต้องแข่งขันกับเม็ดพลาสติกน าเข้าที่มีราคาต่ า 
ขณะที่ผู้ประกอบการแปรรูปพลาสติกต้องเผชิญการแข่งขัน
จากผลิตภัณฑ์ส าเร็จรูปจากจีนที่มีต้นทุนต่ าและมีความ
หลากหลายมากขึ้น ส่งผลให้ผลกระทบไม่ได้จ ากัดอยู่เฉพาะ
ตลาดส่งออก แต่ขยายเข้าสู่ตลาดภายในประเทศตลอดทั้งห่วง
โซ่อุตสาหกรรมพลาสติกไทย  

รูปที่ 4 มูลค่าการน าเข้าสินค้าพลาสติกของไทยจาก 
ประเทศคู่ค้าอ่ืน 
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 เมื่อพิจารณาในรายละเอียดตามประเภทสินค้า พบว่า
โครงสร้างการเติบโตของเม็ดพลาสติกและผลิตภัณฑ์พลาสติก    
มีความแตกต่างกันในแต่ละประเทศ โดยเวียดนามมีอัตราการ
เติบโตของเม็ดพลาสติกสูงกว่าผลิตภัณฑ์พลาสติกอย่างชัดเจน 
โดยมี CAGR สูงถึงร้อยละ 22.51 เทียบกับร้อยละ 16.26 ส่วน
หนึ่งเป็นผลจากกลยุทธ์ China+1 ที่ท าให้บริษัทของประเทศ   
อ่ืน ๆ ย้ายฐานผลิตมาเวียดนามมากขึ้น ด้วยต้นทุนแรงงานที่
แข่งขันได้ ที่ตั้งใกล้จีน และเครือข่าย FTA ที่ครอบคลุมหลาย
ตลาด อย่างไรก็ตาม การย้ายฐานผลิตดังกล่าวส่วนใหญ่เป็นเพียง
ขั้นตอนแปรรูปปลายน้ า แต่ก็ยังต้องพ่ึงพาวัตถุดิบจากจีนเป็น
หลัก จะเห็นได้ว่าเวียดนามมีการน าเข้าเม็ดพลาสติกเติบโตเร็ว
กว่าผลิตภัณฑ์ส าเร็จรูปค่อนข้างมาก  ขณะที่ไทยและอินโดนีเซีย
มีลักษณะตรงกันข้าม คือ ผลิตภัณฑ์พลาสติกเติบโตสูงกว่าเม็ด
พลาสติก โดยไทยมี CAGR ของผลิตภัณฑ์พลาสติกและเม็ด
พลาสติกอยู่ที่ร้อยละ 14.92 และ 13.03 ตามล าดับ ซึ่งใกล้เคียง
กัน ส่วนอินโดนีเซียมี CAGR ของผลิตภัณฑ์พลาสติกและเม็ด
พลาสติกที่ร้อยละ 16.41 และ 15.47 ตามล าดับ ส าหรับ
มาเลเซียมีอัตราการเติบโตต่ าที่สุดในกลุ่ม โดยมี CAGR ของเม็ด
พลาสติกและผลิตภัณฑ์พลาสติกอยู่ที่ร้อยละ 7.63 และ 11.67 
ตามล าดับ  

 แม้ว่ารัฐบาลจีนจะเริ่มด าเนินมาตรการควบคุมการลงทุน
ในอุตสาหกรรมที่มีก าลังการผลิตส่วนเกิน ส่งเสริมการควบรวม
กิจการ และสนับสนุนการผลิตสินค้าที่มีมูลค่าเพ่ิมสูงขึ้น แต่ก าลัง
การผลิตที่ลงทุนไปแล้วจ านวนมากยังจ าเป็นต้องเดินเครื่อง
เพ่ือให้เกิดความคุ้มค่าทางเศรษฐกิจ ส่งผลให้การส่งออกยังคง
เป็นกลไกส าคัญในการระบายผลผลิตส่วนเกินออกสู่ตลาดโลก 
ดังนั้น ในระยะ 3–5 ปีข้างหน้า ตลาดโลกจึงมีแนวโน้มเผชิญการ
แข่งขันด้านราคาที่รุนแรง ทั้งในกลุ่มเม็ดพลาสติกและผลิตภัณฑ์
พลาสติก  

ตารางท่ี 1 มูลค่าและอัตราการเติบโตของการส่งออกพลาสติกจากจีนไปยังอาเซียน 5 อันดับแรก ปี 2016–2025  

ประเทศ 

เม็ดพลาสติก  ผลิตภัณฑ์พลาสติก  
2016  

(ล้าน USD) 

2025  
(ล้าน USD) 

CAGR  
(%) 

2016  
(ล้าน USD) 

2025  
(ล้าน USD) 

CAGR  
(%) 

เวียดนาม 652.24 4,055.21 22.51 1363.53 5290.16 16.26 

ไทย 546.63 1,646.36 13.03 986.34 3449.28 14.92 

อินโดนีเซีย 464.36 1,694.37 15.47 715.90 2810.11 16.41 

มาเลเซีย 470.48 912.18 7.63 1168.74 3156.46 11.67 

ฟิลิปปินส ์ 196.01 685.94 14.93 973.13 2327.79 10.18 
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 ดังนั้น การยกระดับขีดความสามารถในการแข่งขัน
ของอุตสาหกรรมพลาสติกไทยจึงควรมุ่งเน้นการสร้างความ
แตกต่างของผลิตภัณฑ์มากกว่าการแข่งขันด้านราคา 
ผู้ประกอบการควรให้ความส าคัญกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่
มีมูลค่าเ พ่ิมสูง เช่น พลาสติกวิศวกรรม วัสดุส าหรับ
อุตสาหกรรมการแพทย์ อากาศยาน อิเล็กทรอนิกส์ และ
ยานยนต์ไฟฟ้า รวมถึงการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่ตอบสนองต่อ
แนวโน้มเศรษฐกิจหมุนเวียนและความต้องการด้าน
สิ่งแวดล้อม ซึ่งเป็นตลาดที่การแข่งขันด้านราคามีความ
รุนแรงน้อยกว่า และอาศัยองค์ความรู้ เทคโนโลยี และ
นวัตกรรมเป็นปัจจัยสร้างความได้เปรียบในการแข่งขัน 

 อีกประเด็นหนึ่งที่มีความส าคัญเพ่ิมขึ้น คือ การ
ยกระดับมาตรฐานด้านสิ่ งแวดล้อมและความยั่ งยืน 
เนื่องจากประเทศคู่ค้าหลายแห่งเริ่มก าหนดมาตรการด้าน
สิ่งแวดล้อมที่เข้มงวดมากขึ้น ทั้งการลดการปล่อยก๊าซเรือน
กระจก การใช้วัสดุรีไซเคิล และการด าเนินธุรกิจตามแนวคิด
เศรษฐกิจหมุนเวียน ผู้ประกอบการไทยจึงจ าเป็นต้องปรับ
กระบวนการผลิตให้สอดคล้องกับมาตรฐานสากล เพ่ือรักษา
ความสามารถในการเข้าถึงตลาดต่างประเทศและตอบสนอง
ต่อความต้องการของผู้บริโภคที่ให้ความส าคัญกับความ
ยั่งยืนมากข้ึน 

 จากรูปที่ 4 เมื่อเปรียบเทียบกับประเทศคู่ค้าอ่ืนใน
ปี 2025 พบว่าไทยน าเข้าสินค้าพลาสติกจากจีนคิดเป็น
มูลค่าประมาณ 5,310 ล้านดอลลาร์สหรัฐ ซึ่ งสูงกว่า
ประเทศผู้ส่งออกอันดับรองลงมาอย่างมาก ประเทศที่มี
มูลค่าการน าเข้าสูงรองลงมา ได้แก่ ญี่ปุ่น (1,424 ล้าน
ดอลลาร์สหรัฐ ) เกาหลีใต้  (765 ล้านดอลลาร์สหรัฐ ) 
สหรัฐอเมริกา (743 ล้านดอลลาร์สหรัฐ) และมาเลเซีย (613 
ล้านดอลลาร์สหรัฐ) โดยมูลค่าการน าเข้าจากทั้งสี่ประเทศ
รวมกันอยู่ที่ประมาณ 3,545 ล้านดอลลาร์สหรัฐ ซึ่งยังต่ า
กว่ามูลค่าการน าเข้าจากจีนเพียงประเทศเดียว 

 จะเห็นได้ว่าการเ พ่ิมขึ้นของการน าเข้าสินค้า
พลาสติกจากจีนไม่ได้เป็นเพียงการเปลี่ยนแปลงของตัวเลข
การค้า หากแต่เป็นการเปลี่ยนแปลงเชิงโครงสร้างของการ
แข่งขันในอุตสาหกรรมพลาสติกไทยทั้งระบบ ผลกระทบที่
เกิดขึ้นครอบคลุมตั้งแต่ผู้ผลิตเม็ดพลาสติก ผู้ประกอบการ
แปรรูป ผู้ส่งออก และผู้ประกอบการ SMEs ซึ่งต่างต้อง
เผชิญแรงกดดันจากการแข่งขันด้านราคาที่รุนแรงขึ้นอย่าง
ต่อเนื่อง สถานการณ์ดังกล่าวสะท้อนให้เห็นว่า การรักษา
ความสามารถในการแข่งขันของอุตสาหกรรมพลาสติกไทย
ในอนาคต ไม่สามารถอาศัยข้อได้เปรียบด้านต้นทุนเพียง
อย่างเดียว แต่จ าเป็นต้องอาศัยการยกระดับเทคโนโลยี การ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ที่มีมูลค่าเพ่ิมสูง และการสนับสนุนเชิง
นโยบายควบคู่กัน เพ่ือสร้างความสามารถในการแข่งขันที่
ยั่งยืนในระยะยาว  
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